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2° Ciclo de Encuentros sobre
Herramientas para el
Desarrolio de
Emprendimientos
Tecnolégicos

Médulo #2 - MARKETING DIGITAL & COMERCIO
ELECTRONICO

PROGRAMA
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Desmitificando el marketing

# Salén Auditorio - 2do piso, Sede Central (Leandro N. Alem 4731)
o ;Qué es el marketing? Tipos
e Plan de accion: primeros pasos
o Estrategia: andlisis, objetivo, acciones, gestidon y control, evaluacién y conclusiones.

o Trabajos a partir de casos practicos .
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Definiendo una marca
# Aula 201 - 2do piso, Sede Central (Leandro N. Alem 4731)

¢ ;Qué esuna marca?
¢ Branding
e Sistema de marca

e Trabajos a partir de casos practicos.

Organizado por la Secretaria de Ciencia y Tecnologia, |a Secretaria de Integracion con la Comunidad
y Extension Universitaria y el Departamento de Economia, Produccion e Innovacién Tecnolégica.
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