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Desmitificando el marketing

# Aula 105 - Sede Pueyrredén (Leandro N. Alem 4593)
e (Qué es el marketing? Tipos
e Plan de accion: primeros pasos

o Estrategia: analisis, objetivo, acciones, gestidn y control, evaluacién y conclusiones.

o Trabajos a partir de casos practicos
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Definiendo una marca

# Aula 105 - Sede Pueyrredén (Leandro N. Alem 4593)

¢ ;Qué esuna marca?
¢ Branding
e Sistema de marca

e Trabajos a partir de casos practicos

Organizado por la Direccién de Vinculaciéon Tecnolégica de la Secretaria de Ciencia y Tecnologia y el
Departamento de Economia, Produccioén e Innovacién Tecnolégica.
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