
CONVENIONÜ 4 � /2 024 
CONTRATO DE CONSIGNACIčN SUSCRITO ENTRE 

EL CONSEJO INTERUNIVERSITARIO NACIONAL (LIBRERĉA UNIVERSITARIA 

ARGENTINA) Y LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE JOS£ CLEMENTE PAZ 

CONSIGNANTE: UNIVERSIDAD NACIONAL DE JOS£ CLEMENTE PAZ 

CONSIGNATARIO: CONSEJO INTERUNIVERSITARIO NACIONAL (LIBRER[A 

UNIVERSITARIA ARGENTINA) 

Entre los suscritos a saber, el CONSEJO INTERUNIVERSITARIO NACIONAL (LIBRERĉA 
UNIVERSITARIA ARGENTINA), representado por el Se¶or Presidente del CIN, Carlos GRECO, 

en su condici·n de responsable del local comercial con domicilio en Ecuador 871, Capital 

Federal, CUIT NÜ 30-66019529-3, quien en adelante se denominar§ EL CONSIGNATARIO y el 

Se¶or Rector, Dar²a Exequiel KUSINSKY, con domicilio en Leandro N. Alem 4731, identificado 

como aparece al pie de su firma, quien en este contrato obra en su condici·n de responsable de 

la Librer²a Universitaria de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE JOS£ CLEMENTE PAZ con CUIT 
NÜ 30-71165548-0 con domicilio en la ciudad de Jos® Clemente Paz, que en adelante se 

denominar§ EL CONSIGNANTE, se celebra el presente, un contrato comercial de consignaci·n 

sujeto a las siguientes cl§usulas: 

PRIMERA. Objeto del contrato. EL CONSIGNATARIO vender§ en el establecimiento de 
comercio del que resulta titular o bien en el stand de la Feria Internacional del libro de Buenos 

Aires (FILBA) de acuerdo con las condiciones pactadas en este contrato la mercader²a que EL 
CONSIGNANTE har§ entrega a EL CONSIGNATARIO, la cual ser§ detallada en los respectivos 
re mitos de consignaci·n valorizados 1Å 

SEGUNDA. La mercader²a ser§ entregada en la Ciudad Aut·noma de Buenos Aires, en la 
direcci·n y horarios se¶alados al efecto por EL CONSIGNATARIO. Los gastos de transporte 
ser§n asumidos en su totalidad por EL CONSIGNANTE. 

TERCERA. Custodia. El CONSIGNATARIO desde el momento en que reciba de manos del 
transportista la mercader²a consignada, y una vez verificado el buen estado de la misma, ser§ 

responsable de su custodia y le corresponde mantenerla en buen estado. EL CONSIGNATARIO 

responder§ en caso de p®rdida o deterioro, salvo que se presenten circunstancias de caso 

fortuito o fuerza mayor. 

Par§grafo primero. En caso de p®rdida o de da¶o que afecte parcial o totalmente y perjudique 
la normal comercializaci·n de la mercader²a entregada en consignaci·n por cualquier causa 

imputable a EL CONSIGNATARIO, este ¼ltimo deber§ compensar a EL CONSIGNANTE el valor 
por el que la recibi·. 

1 Remito de consignaci·n valorizado: Se denomina as² al documento que detalla el material consignado con la especificaci·n de PVP 
asignado por la Editorial. Este documento debe contener la siguiente informaci·n: T²tulo, Subt²tulo, Autorl, Autor2, Colecci·n, 
Materia, Cantidad, Descuento y PVP. (ver Instructivo para proveedores) 



Par§grafo segundo. EL CONSIGNATARIO deber§ informar a EL CONSIGNANTE, dentro de 

15 (quince) d²as calendarios siguientes de haber recibido el material, cualquier anomal²a en 

relaci·n con la recepci·n del pedido. En caso contrario, se entender§ que recibi· a satisfacci·n 

y, por ende, quedar§ obligado a cumplir con todo lo estipulado en el presente contrato. 

CUARTA. Responsabilidad de EL CONSIGNANTE por defectos. Corresponde a EL 

CONSIGNANTE responder a EL CONSIGNATARIO por defectos de la mercanc²a entregada en 

consignaci·n. 

QUINTA. Descuento. EL CONSIGNANTE otorgar§ a EL CONSIGNATARIO un descuento del 

SESENTA POR CIENTO (60%) sobre el precio de venta al p¼blico (PVP) para todo tipo de venta 

tanto de mostrador a consumidor final como para la venta de mostrador a librer²as y a las 

Universidades que se encuentren en el marco del Programa de Adquisici·n de Bibliograf²a para 

Bibliotecas Universitarias P¼blicas2, debi®ndose se¶alar tal porcentaje de manera expresa en 

cada una de las facturas y remitas de consignaci·n. 

Par§grafo Primero: Para todos los efectos a que haya lugar, se entiende que el precio de venta 

al p¼blico es aquel definido previamente por EL CONSIGNANTE y notificado a EL 

CONSIGNATARIO. 

SEXTA. Ventas en Ferias del Libro Locales, Regionales, Provinciales o Especiales: EL 

CONSIGNANTE otorgar§ a EL CONSIGNATARIO un descuento del SESENTA POR CIENTO 

(60%) sobre el PVP vigente al momento, debi®ndose se¶alar tal porcentaje de manera expresa 

en cada una de las facturas y remitas de consignaci·n en los casos de participaci·n directa con 

stand propio. Dichos documentos deben agregar la leyenda: Consignaciones Especiales para 

FERIA que se llevar§ a cabo entre los d²as del mes del 

a¶o . 

P§rrafo Primero: En los casos en que la participaci·n en FERIAS se haga a trav®s de un tercero, 

en adelante, EL FERIANTE, este debe ser miembro activo de la RED DE EDITORIALES DE 

UNIVERSIDADES NACIONALES (REUN). En ese caso y por el presente EL CONSIGNANTE 

autoriza a EL CONSIGNATARIO a reconsignar el material con un descuento del TREINTA Y 
CINCO POR CIENTO (35%) del PVP. 

a) En lo que respecta a la selecci·n del material estar§ a cargo del EQUIPO de la LIBRERĉA 

(LUA) en base a las tem§ticas correspondientes al evento. 

P§rrafo Segundo: EL FERIANTE que reciba la reconsignaci·n estar§ obligado a responder en 

caso de p®rdida o deterioro del material detallado en los remitas que consignen la mercader²a 

recibida, asumiendo incluso los costos de env²o de la mercader²a en cuesti·n. 

Asimismo, el FERIANTE deber§ asumir las siguientes obligaciones: 

2 Convenio de Cooperaci·n CIN - Universidades P¼blicas. Programa de Desarrollo de Colecciones de Bibliotecas Universitarias 
P¼blicas. Adquisici·n de Bibliograf²a para Bibliotecas P¼blicas. 



a) EL FERIANTE declarar§ lo vendido durante la/s Feria/s locales, regionales, provinciales o 

especiales dentro de los diez d²as (1-P) calendarios $!�uientes de haber concluido la misma al 
EQUIPO de la LIBRERĉA (LUA). 

b) EL FERIANTE deber§ devolver el rnater.al remanente de la/s Feriais locales, regionales, 

Provinciales o Especiales dentro de los (20) d²as calendarios siguientes de haber concluido la 

misma. 

c) EL FERIANTE asumir§ las diferencias de stock por las p®rdidas de material en la/s Feriais 

locales, Regionales, Provinciales o Especiales dentro de los (20) d²as calendarios siguientes de 

haber concluido la misma. 

d) EL FERIANTE cancelar§ ias facturas surqidas de la venta y de las p®rdidas, dentro de los 

treinta (30) d²as calendarios siguientes de haber recibido dichos documentos. 

S£PTIMA. Cortes y forma de pago. EL CONSIGNATARIO har§ corte de ventas de forma 

bimestral, dentro de los diez (1 O) d²as calendarios subsiguientes del cierre del mes anterior, 

informando a EL CONSIGNANTE la relaci·n detallada de los ejemplares vendidos durante ese 

periodo. A partir de esta informaci·n, EL CONSIGNANTE generar§ una factura de venta pcr el 

valor neto a cobrar, la cual pagar§ EL CONSIGNATARIO dentro de los treinta (30) d²as corridos 

siguientes a su recibo, mediante transferencia bancaria. 

OCTAVA: VENTAS INTERNAC²ONALES. EL CONSIGNANTE autoriza a EL 

CONSIGNATARIO a que LUA (Librer²a Universitaria Argentina) opere como un centro de 

CONSOLIDACIčN de ventas del Libro Universitario Argentino para clientes del Exterior. Para 

tales casos, se tendr§n en cuentas los siguientes puntos: 

1. El CONSIGNANTE actuara para estos casos solo bajo la decisi·n de la Junta Ejecutiva de la 
REUN y s·lo cuando ®sta se lo solicite previa y fehacientemente. EL CONSIGNATARIO 

informar§ de los t²tulos vendidos al exterior dentro del periodo de corte de la consignaci·n 

haciendo saber la condici·n de VENTA INTERNACIONAL indicando a que comprador y por qu® 
acta resolutiva de la REUN actu·. 

2. El descuento m§ximo autorizado por EL CONSIGNANTE para estas VENTAS 
INTERNACIONALES ser§ del CINCUENTA POR CIENTO (50%). 

3. EL CONSIGNATARIO rendir§ las ventas de estos ejemplares con un descuento del SESENTA 

POR CIENTO (60%) y EL CONSIGNANTE proceder§ posteriormente facturando y cobrando tal 
como se desprende de la CLĆUSULA S£PTIMA del Presente CONTRATO. 

NOVENA: VENTA EN EL PAĉS A EXPORTADORES. Considerando que existen en nuestro pa²s 

un grupo de compradores que venden libros argentinos en el exterior especialmente para 

Bibliotecas Universitarias, P¼blicas y Privadas, para Organismos de Investigaci·n, cient²ficos y 
t®cnicos, en Europa, Norteam®rica y Asia, y teniendo en cuenta que la Junta Ejecutiva de la 

REUN y la Gerencia de LUA conocen a estos Exportadores y estipulando seg¼n lo informado por 

casi todos ellos el inter®s expreso de comprar libros de Editoriales de Universidades que NO 

siempre son de f§cil acceso en el mercado del libro de la Ciudad de Buenos Aires, se considera 



importante que LUA pueda otorgarle la posibilidad a las Editoriales Universitarias que a¼n no 

tienen acceso a esos Exportadores, de venderles sus libros seg¼n los siguientes procedimientos: 

1. La gerencia de LUA establecer§ un listado de estos Exportadores y pondr§ ese listado a 

disposici·n de las Editoriales Universitarias para su conocimiento. 

2. La Gerencia de LU.A. solo !e podr§ vender bajo !a fig;_;ra de Exportadores a quienes registre 

como tal, aplicando un descuento del CINCUENTA POR CIENTO (50%) tal como ellos utilizan 
habitualmente bajo :a figura de Compra en Firme y lo incluir§ en los documentos 

correspondientes con la indicaci·n que corresponde a, per²odo de corte inmediato a realizada la 
venta. 

3. EL CONSIGNATARIO rendir§ las ventas de estos ejemplares con un descuento del SESENTA 
POR CIENTO (60%) y EL CONSIGNANTE proceder§ posteriormente facturando y cobrando ta! 
como se desprende de la CLĆUSULA S£PTIMA de! Presente CONTRATO. 

D£CIMA: VENTA A TRAV£S DE PLA T/1FO,C?MA wse. Considerando que, durante el a¶o 2020. 
LUA en conjunto con el SIU y bajo la cocrdinaci·n del CIN, han desarrollado y puesto en 
funcionamiento una nueva p§gina web (htt!J://!ua.cin.edu.ar) destinada a los servicios de cat§logo 

y venta online a todo e! territorio nacional. Se establece el siquiente procedimiento para la 

actualizaci·n del cat§logo: 

a) EL CONSIGNANTE deber§ enviar a EL CONSIGNATARIO los metadatos requeridos para la 
carga en la plataforma web seg¼n modelo preestablecido por LUA: T²tulo, subt²tulo, Autor, a¶o 

de publicaci·n, imagen de tapa en buena calidad, etc. 

b) EL CONSIGNATARIO deber§ subir a !a brevedad los metadatos recibidos e informar a EL 
CONSIGNANTE en caso de haber datos faltantes o con el fin de solicitar una revisi·r.. 

c) EL CONSIGNATARIO rendir§ las ventas de estos ejemplares con los descuentos establecidos 
en la CLĆUSULA. QUINTA del presente Contrato y EL CONSIGNANTE proceder§ 
posteriormente facturando y cobrando tal como se desprende de la CLĆUSULA S£PTIMA del 
presente Contrato. 

D£CIMO PRIMERA. RECEPCIčN DE. DOCUMENTOS. Por el presente contrato, el 
representante legal de EL CONSIGNATAR!O autoriza expresamente al Gerente de la Librer²a 
-o quien haga sus veces- firme y selle la factura y/o remites de consignaci·n expedidas por EL 
CONSIGNANTE, en se¶al de recibo a satisfacci·n y de aceptaci·n. 

D£CIMO SEGUNDA. INVENTARIOS. Para evaluar la marcha del contrato y el cumplimiento de 
las mutuas obligaciones EL CONSIGNANTE podr§ efectuar un inventario al a¶o, siempre que lo 
solic²te con una anticipaci·n no inferior a 30 d²as corridos. El inventario se realizar§ en la fecha 

previamente establecida de com¼n acuerdo entre !as partes. 

D£CIMO TERCERA. CAMBIOS DE PRECIOS. Durante la vigencia del presente contrato, EL 
CONSIGNANTE podr§ efectuar los cambios de predar. parciales o g!oba!es del material 
consignado. Estos cambios ser§n informados por escrito a EL CONSIGNATARIO, con una 

anticipaci·n no menor a treinta (30) d²as calendario a la fecha en que deben entrar a operar los 



nuevos precios. El CONSIGNATARIO se cb!iga a reportar durante este t®rmino los ejemplares 

vendidos con el precio antiguo y a actualizar los cambios de precios. 

D£CIMO CU.ARTA. NOTIFICACIčN DE NOVEDADES. Durante la vigencia del presente 

contrato. EL CONSIGNANTE debe notificar mensualmente las novedades editadas al 

responsable de la Librer²a v²a correo electr·nico a la siguiente casilla: /ua@cin.edu.ar . El 

CONSIGNATARIO se obliga a solicitar la cantidad de ejemplares necesarios para mantener 

actualizado el cat§logo de la librer²a. 

D£CIMO QUINTA: DEL USO DE LIBROS DE DIFUSIčN DE LUA. Considerando que LUA es la 

herramienta que la REUN posee para la representaci·n de todo el cat§logo de las Editoriales 

Universitarias Argentinas en el Mercado del Libro de Buenos Aires y zona de influencia, y que 
por este Mercado se explica y representa el ochenta y dos por ciento (82%) de las ventas del 

libro en Argentina, seg¼n los datos de la C§mara Argentina del Libro y el Ministerio de Cultura 

de la Naci·n, y teniendo en cuenta que es tambi®n en el §mbito de la CASA donde se concentran 

les medios m§s representativos para la difusi·n y visibilidad de los libros, la REUN se dispone a 

promocionar el Libro Un²versltario Argentino como Marca a trav®s de acciones que expresen y 

posibiliten por igual al colectivo de sus miembros, sin perjuicio y sin competencia de lo que cada 

sello integrante de la Red disponga como Acciones de Prensa propias de su marca Editorial. Por 

tal motivo, EL CONSIGNANTE informar§ a EL CONSIGNATARIO las novedades, o bien 

aquellos t²tulos que considere representativos de su cat§logo editorial y que se encuentren en 

stock en la Librer²a, para promocionar su sello y el de la REUN a trav®s de LUA en medios de 

comunicaci·n escritos y audiovisuales de Buenos Aires, Gran Buenos Aires, La Plata y Gran La 

Plata, y_ en las redes sociales correspondientes a LUA. El procedimiento se definir§ de la 
siguiente forma: 

a) Los t²tulos deber§n pertenecer a tem§ticas de inter®s general o de nichos de p¼blicos amplios, 

descartando t²tulos t®cnicos o revistas c.enti¶cas. 

b) EL CONSIGNANTE informar§ a EL CONSIGNATARIO a trav®s de su representante de 

prensa o persona autorizada cu§les son los t²tulos que mes a mes quiere promocionar y deber§ 

facilitar las im§genes de tapa de tales t²tulos. Lo podr§ hacer a trav®s de un email a la Gerencia 

de LUA y al Coordinador o Ca-coordinador de la Junta ĿEjecutiva de la REUN o a quienes estos 
indiquen como responsables de Prensa de la REUN. 

c) En caso de que EL CONSIGNANTE no cumpla con ei env²o de email a la gerencia de L UA o 

a la REUN, los mismos podr§n disponer. de ejemplares de una Editorial Universitaria para 

promocionar LUA, REUN y su Marca £ditoriai. 

d) EL CONSIGNATARIO dispondr§ de las im§genes brindadas por EL CONSIGNANTE para 
promocionar por Redes Sociales, a la vez que cooroinar§ eventos tales como presentaciones, 

sorteos, entrevistas y formatos varios de ²ndole audiovisual con el fin de promocionar los t²tulos. 

D£CIMO SEXTA. DEVOLUCIONES. 



1. Por parte de EL CONSIGNATARIO las devoluciones de mercader²a ser§n anunciadas y 
coordinadas previamente por este con el representante de ventas de EL CONSIGNANTE, en 

instalaciones de EL CONSIGNATARIO. 

2. El CONSIGNANTE podr§ solicitar la devoluci·n total y/o parcial de la mercanc²a entregada en 

consignaci·n. Esta solicitud deber§ hacerse por escrito, con una antelaci·n de treinta (30) d²as 

corridos. La entrega se har§ en tnstatac²ones de EL CONSIGNATARIO. 

Par§grafo Primero. Aunque constituye una obliqaci·n para EL CONSIGNATARIO mantener en 
buen estado la rnercanc²a entregada w consiqnaci·n, acepta EL C0NSIGNANTE que su 
devoluci·n se har§ con el deterioro norma! d.:: !a mercanc²a exhibida o puesta en demostraci·n. 

En caso de grnve deterioro, EL C0NSiGNATAR!0 asumir§ el pago del valor correspondiente. 

prev²a facturaci·n con el documento relativo a una venta. Para les efectos de este par§qra²o, se 

establece corno deterioro grave de la rr.ercaderia factores corno car§tulas deste¶idas por 

exposici·n prolongada a la !uz, humedad, suciedad de caratula o p§ginas interiores, car§tulas 

y/o p§ginas interiores rotas o ajadas y todo detericro que haga imposible su venta material en 

condiciones normales. 

D£CIMO S£PTIMA. Exclusi·n de los bienes consignados del patrimonio del CONSIGNATARIO. 
Debido a que sobre la mercanc²a que se entrega 8n consignaci·n, EL CONSIGNATARIO ostenta 
la mera tenencia, se deja expresa constancia de que aauella no es de su propiedad ni entrar§ a 

formar parte de su patrimonio. En consecuencia, L CONSIGNATARIO se obliga de manera 

especial a tomar las medidas administrativas encaminadas a la protecci·n de la mercanc²a de 

EL CONSIGNANTE. 

D£CIMO OCTAVA. SUPERVISIčN DEL CONTRATO. El CONSIGNATARIO permitir§ a ia 
persona que designe EL C0NSIGNANTE ::i supervisar la marcha de! contrato y le suministrar§ 
toda la informaci·n qua requiera EL C0NSiGNANTE. 

D£CIMO NOVENA. CAUSALES DE rE�A!fNAC!čtJ DE CONTRA TO. Sin perjuicio de la facultad 
de poder dar por rescindioo e! presente Õm incumplimiento grave de IRs obligaciones asumidas 

por la otra; ser§n causales de terminaci·n del contrato: 

a) El vencimiento del t®rmino acordado para su duraci·n, si no fuese prorrogado v§lidamente. 

b) E! com¼n acuerdo de las partes que constar§ por escrito. 

c) Cualquiera de las partes podr§ dar!o por terminado con una comunicaci·n que en dicho sentido 

env²e a_ la otra con una anticipaci·n de treinta (30) d²as calendario a LA fecha en que piense 

darlo por terminado, sin que se cause el pago de indemnizaci·n alguna. 

VIG£SIMA. CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA RELATIVA A LA PROPIEDAD 
INTELECTUAL. EL CONSIGNANTE garantiza que la rnercader²a entregada en consignaci·n 
cumple con LA normativa nacional e internacional de propiedad intelectual. 

VIG£SIMO PRIMERA. DURACIčN. El presente contrato tendr§ una duraci·n de tres (3) a¶os, 

contados a partir de la fecha de su firma; àá la terminaci·n del plazo pactado, el contrate ser§ 

prorrogable de forma autom§tica por un a¶o m§s y as² sucesivamente cada nuevo a¶o. E� caso 



de que una o las dos partes decidan dar por terminado este contrato EL CONSIGNATARIO 
proceder§, en sus instalaciones, a la devoluci·n de la mercanc²a de propiedad de EL 

CONSIGNANTE. 

VIG£SIMO SEGUNDA. CLĆUSULA COMPF�OMISORIA. Cualquier conflicto que se presentare 
con motivo de la celebraci·n, ejecuci·n o terminaci·n del presente contrato, ser§ solucionado de 

manera directa entre las partes. Si transcurrioos treinta {30) d²as a partir de aquel en que el 

conflicto fue planteado por una de las partes a la otra y el mismo no se hubiere solucionado, las 

mismas proceder§n a nombrar un tercero como amigable componedor con el objeto de que este 

sea quien solucione la controversia. Si transcu.ridos treinta (30) d²as a partir de que el tercero 

amigable componedor conozca del conflicto y e! mismo no se hubiere solucionado, las partes 

decidir§n entre prorrogar el t®rmino para que el tercero !o soluciona o, acudir ante la jurisdicci·n 

ordinaria, interviniendo los Tribunales en lo Contencioso Administrativo Federales con asiento 

en la ciudad de San Mart²n. 

VIG£SIMO TERCERA. MODIFICACIONES. Cualquier modificaci·n a las condiciones del 
presente contrato deber§, para su validez, constar por escrito debidamente firmado por las 

partes. 

VIG£SIMO CUARTA. DOMiCIL/0. Para todos los efectos, las partes acuerdan fijar como 
domicilio contractual la Ciudad Aut·noma de Buer.os Aires. Para las notificaciones relacionadas 

con el. presente contrato, ias direcciones de los contratantes, son las siguientes: 

EL CONSIGNANTE: Leandro N. Alem 4560, Jos® C. Paz 
EL CONSIGNATARIO: Ecuador 871 - CA²3A 

En prueba de conformidad, se extiende el presente instrumento digital, en los lugares y 

en las fechas indicadas en las respectivas firmas digitales. 

Firmado 'GR E e o digitalmente por 
GRECO Carlos 

e I Fecha: ar os 2023.12.,3 
14:27:4fi -03'00' 

EL CONSIGNATARIO 

CONSEJO INTERUNIVERSITARIO NACIONAL 
[LUA) 

Ciudad Aut·noma de Buenos Aires 

KUSINSKY 
Dario 
Exequiel 

Firmado digitalmente 
por KUSINSKY Dario 
Exequiel 
Fecha: 2023. Ŀ12.07 
11 :56:19 -03'00' 

Provincia de Buenos Aires 

EL CONSIGNANT!:: 

UNIVERSIDAD NACIONAL DE JOS£ CLEMENTE PAZ 

UNIVEAS!fiAe NAeleNAL BE Jt)SE CLEMENTE PAZ 
REGISTRv u.: CONVENIOS, ACTAS Y ACUERDOS 

044i2024 
2 4 MAY 2024 FECHA 
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